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PENETRACIÓN DE INTERNET EN MÉXICO*





La penetración y conexión en smart TV destaca entre los 

hombres internautas, aunque el smartphone continúa 

siendo su principal dispositivo. 



La conexión WiFi y el plan de datos contratado 

incrementan su penetración respecto a 2015.



Los hombres casados con hijos destacan por conectarse 

desde el trabajo, mientras que los solteros prefieren desde 

la escuela y casa de otros.



Los hombres consideran que sus dispositivos son indispensables y 
no pueden salir de casa sin ellos, cifra que crece para 2016.



Entre las actividades que más realizan desde sus smartphones

destacan chatear, hacer llamadas o videollamadas y utilizar 

redes sociales.



Los hombres destacan del resto de los internautas por 

comprar aplicaciones en sus dispositivos.





Mientras utilizan internet realizan otras actividades como 

trabajar, principalmente los hombres casados con hijos.



Para 2016, incrementa su preferencia por leer periódicos, 

escuchar radio o ver televisión a través de internet.



Entre los que realizan actividades de stacking, disminuyen los 

que declaran que la televisión no les parece interesante.

(31%)

navega en 

internet 

mientras 

ve TV





Muestran mayor preferencia por buscar información relacionada 

a noticias, tecnología y deportes en formato de video.



Destacan del resto de los internautas por consumir un mayor 
número de contenidos de deportes en video.



En 2016, crece el número de hombres internautas que cuentan 

con un sistema de entretenimiento por internet.

*Pregunta nueva



Los papás destacan del total internautas por seguir la transmisión 

de canales de televisión a través de internet.



Los hombres solteros sin hijos destacan del total hombres 

internautas por ver videos tanto cortos como largos. 



Los hombres sobresalen del total internautas por compartir 

videos en YouTube.





8 de cada 10 hombres presta atención a la publicidad en 

internet, principalmente porque la consideran atractiva.



Los papás digitales están dispuestos a poner más atención a la 
publicidad online mientras utilizan buscadores, escuchan música, 

usan su mail y leen noticias.



Los jóvenes internautas tienen una relación activa con la 

publicidad en internet, se registran y compran en línea.

T2B= Siempre + Algunas veces



Destacan del resto de internautas por jugar o descargar juegos 

de marcas, sobre todo los más jóvenes y solteros.

T2B= Siempre + Algunas veces





Los hombres casados con hijos destacan por usar LinkedIn y 

Pinterest, mientras que los solteros se inclinan por Instagram y 

Snapchat.



Los solteros sin hijos destacan por realizar actividades activas en 

social media.



Los hombres casados con hijos se interesan más en contenido 

de noticias en social media, mientras que los solteros buscan 

memes y entretenimiento.



Los hombres solteros sin hijos destacan del segmento por seguir a 

una marca en social media.





Destacan del total por comparar precios en tiendas físicas para 

luego comprar por internet (show rooming).



Viajes, servicios financieros y casas o departamentos son los 

productos que los hombres casados no compran sin antes 

consultar información en internet.



Los hombres casados resaltan del segmento por haber realizado 

un mayor número de compras o pagos por internet en los últimos 

6 meses.



Para 2016, incrementa el número de formas de pago que utilizan 

para realizar pagos en internet, sobre todo en hombres casados.



Los hombres casados con hijos son los que más realizaron pagos 

de servicios en los últimos 6 meses.





Hallazgos principales
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